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Ha kinderboekenliethebber,

Leuk dat je interesse hebt in De kinderboekenkwekerij!

Dit document is een preview.
Het bevat een kleine greep uit het totale pakket van 80 pagina's informatie en
opdrachten.

Hopelijk geeft het je een goed beeld van de cursus.
Heb je nog vragen, neem dan contact op!

Warme groet,

Nathalie Bierhuizen
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De kinderboekenkwekerij

INHOUD CURSUS ‘ ‘
- W.V.UV Vo D,

Module 1 WAAROVER GAAT JE VERHAAL?

1.1 Waar gaat je verhaal over? Wat is je thema, je doel en wie is je doelgroep?

1.2 Wat is je genre en welke setting kies je?

Module 2 PERSONAGES
2.1 Wie zijn je hoofdpersonages? We beginnen met hen te leren kennen.
2.2 We gaan de diepte in: wat zijn de diepste wens en grootste angst van jouw hoofdpersonage(s)?

2.3 Wie zijn de belangrijke bijpersonages?

Module 3 VERHAALLIJN

3.1 Welke onderdelen heeft een goed verhaal? Wat wordt je omslagpunt?

3.2 Voor welke volgorde kies je?

3.3 Welke structuur kies je voor je middenstuk en hoe bouw je hierin spanning op?
3.4 Hoe creéer je een originele climax waarbij echt iets op het spel staat?

3.5 Hoe eindig je je verhaal mooi rond?

Aan het einde van dit deel schrijf je je gehele synopsis uit.

Module 4 DE KUNST VAN HET GOED SCHRIJVEN

4.1 Welk vertelperspectief kies je? En in welke werkwoordstijd ga je schrijven?
4.2 Welke schrijfstijl past bij jou?

4.3 Hoe kun je je taal levendiger maken?

4.4 Hoe schrijf je dialoog waar de persoonlijkheden uit druipen?

SCHRIJVEN!

Eindelijk aan de slag. Laat maar rollen die letters!
Je schrijft 3 maanden aan je verhaal, met tussentijds twee feedbackrondes waarbij ik alles lees dat je hebt

geschreven en alles van feedback voorzie. Die feedback bespreken we via (video)bellen.

Module 5 DE STAP NAAR EEN UITGEVERIJ
5.1 Je krijgt een inkijkje in het uitgeefproces van uitgeverijen.

5.2 Hoe lever je je manuscript zo succesvol mogelijk aan? We eindigen met tips voor jouw mail aan uitgeverijen.
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Waarover gaat Je verhaal?
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1.1DOEL EN DOELGROEP

De basis van jouw kinderboek begint v66r je eerste zin. Een goed kinderboek schrijf je niet zomaar - het begint
met richting, overzicht en heldere keuzes. Voor je de openingszin gaat typen, wil je weten: waar gaat je verhaal écht

over? Wie draait erin mee? En wat gebeurt er globaal?

In de eerste vier modules van De kinderboekenkwekerij werk je stap voor stap toe naar een stevig fundament voor
jouw verhaal. Je krijgt heldere uitleg en scherpe schrijfopdrachten. De centrale vraag in deze eerste fase is: Hoe

bouw je een goed verhaal?

We starten bij de kern. In deze eerste module ontdek je wat je met jouw boek wilt bereiken. Ook onderzoek je wat

het thema is, en of er een boodschap is die je wilt meegeven. Kortom: eerst de wortels van je verhaal.

DOELGROEP
Voordat je begint met schrijven, is het belangrijk om goed na te denken over voor wie je je verhaal schrijft. De
leeftijd, belevingswereld en behoeften van je lezers bepalen namelijk veel: van de toon en het taalgebruik tot de

thema’s, lengte en setting van je boek.

Bij kinderboeken is het van belang te weten dat je eigenlijk met een dubbele doelgroep te maken hebt: het zijn
immers de volwassenen die kinderboeken uitgeven, kopen, selecteren, recenseren en in het geval van veel prijzen

ook nog eens jureren.[i]
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OPDRACHT: DOELGROEP OPSPOREN

De volgende drie vragen helpen je om helder te krijgen wie jouw lezer is, en hoe jouw verhaal het beste op
deze doelgroep kan aansluiten. Noteer je antwoorden en mail deze naar me als je Module 1.1 helemaal hebt

afgerond.

1. Hoe oud zijn de kinderen die dit thema begrijpen, voelen of doormaken?
Sluit het thema aan bij hun leefwereld, interesses of emotionele ontwikkeling?
Bijvoorbeeld: ‘vriendschap sluiten op een nieuwe school’ past goed bij kinderen vanaf 5 jaar, terwijl ‘jezelf

durven zijn’ misschien beter werkt bij kinderen vanaf 9 jaar.

\Zie de overige vragen op de volgende bladzijde. J
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2. Wat willen deze kinderen zelf beleven tijdens het lezen, en sluit jouw verhaal daarbij aan?
Zoeken ze avontuur, herkenning, grapjes, spanning, troost, verwondering?
Bijvoorbeeld: jonge lezers houden vaak van ritme, herhaling en humor; oudere kinderen willen vaak

verdieping, verrassingen en personages met een eigen stem.

3.Is er iets in jouw verhaal dat volwassenen (ouders, leerkrachten, voorlezers) zou aanspreken, voor
zichzelf of voor kinderen?

Bijvoorbeeld: een subtiele boodschap over empathie kan krachtig zijn voor zowel kind als volwassene, en

\maakt het boek aantrekkelijk om samen te lezen en te bespreken. )

[i] Meer weten over de twee doelgroepen van kinderboeken (kinderen én volwassenen)? Lees dan mijn eigen artikel hierover, of in elk geval
pagina 74: Bierhuizen, Nathalie. ‘Wat is “literatuur zonder leeftijd” en kan jeugdliteratuur een label krijgen? Een overzicht van de reflectie op

deze vraag in honderd nummers Literatuur zonder leeftijd.’ Literatuur zonder leeftijd. Stichting IBBY Nederland, 2016.
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Module 2

Over wie gaat je verhaal?
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2.1 WAT DRIUFT JOUW VERHAAL?

Zodra je een onderwerp, setting, genre en doelgroep hebt gekozen, komen we aan bij jouw personages. Over dit
onderwerp wil ik veel met je delen, maar niet te veel in één keer. Daarom zijn er meerdere submodules aan gewijd.
Modules 2.1 en 2.2 gaan beide over je hoofdpersonage(s), module 2.3 richt zich op bijpersonages, een eventuele

tegenstrever en andere vormen van tegenwerking.

PERSONAGES ZIJN HET BELANGRIJKSTE

Voor welke drijvende kracht je ook kiest, mijn overtuiging is: personages zijn het aller-allerbelangijkste om een

goed verhaal neer te zetten. Ik onderschrijf dit graag met een uitspraak van auteur en journalist Will Storr:

Het is gemakkelijk om te denken dat de gebeurtenissen aan de oppervlakte van een verhaal — de wendingen, de achteruolgingen,
de explosies - Zijn waar het om draait. [ . ] Maar niets ervan doet ertoe zonder een speciﬁeke persoon die het ondergaat. Een
haaientank heeft geen betekenis zonder dar agent 007 erin valt. [...] Deze verhalen grijpen je, niet enkel door de kogels of
achtervolging op ski’s, maar omdat we willen weten hoe deze specificke persoon met deze specifieke achtergrond, sterktes en

zwaktes uit de situatie zal komen.[i]

Wat ons voornamelijk bijblijft na het lezen van een goed boek zijn dus de personages en hoe zij omgingen met
hun obstakels. Dat komt doordat gebeurtenissen — zowel in het werkelijke leven als in fictie — meer betekenis

krijgen wanneer we de mensen die erbij betrokken zijn, hebben leren kennen.

OPDRACHT: JE HOOFDPERSOON LEREN KENNEN
Aan het einde van Module 2 formuleer je de ontwikkelingslijn van jouw hoofdpersonage. Om
die lijn uiteindelijk te kunnen bepalen, moet je je personage goed kennen. En in deze opdracht

start je met het leren kennen van je hoofdpersonage.

EERST DE BASIS:

1. Uit welk sociaal milieu komt je hoofdpersoon?

Is het een warm, harmonieus gezin of een streng gezin met talloze regels? Is er armoede, rijkdom
of iets ertussenin? Heeft je hoofdpersonage gescheiden ouders, of zijn de ouders uit beeld? Is het

een multicultureel gezin of is er een migratiecontext? Speelt religie of ideologie een rol?

~ Waar een hoofdpersoon opgroeit - tussen welke mensen (of dieren/wezens), gewoontes en

grenzen - bepaalt vaak wat het durft te dromen, waar het tegen vecht, of wat het vanzelfsprekend
vindt.




2. Wat is de samenstelling en plek in het gezin?

Is je hoofdpersoon enigkind? Is die het oudste, middelste, jongste kind? Onderdeel van een
tweeling? Zijn er stietkinderen of pleegkinderen? Hoe kijkt de rest van het gezin naar je
hoofdpersoon?

- De samenstelling van het gezin is niet alleen wie er aan tafel zit - het vertelt iets over wie

gehoord wordt, wie voor wie zorgt, en wie er misschien niet helemaal bij past. Heeft het gezin

jouw hoofdpersoon gemaakt tot leider, helper, onzichtbare, rebel, verbinder etc?

De overige vragen vind je in de cursus.

[i] Storr, Will. The Science of Storytelling. Why stories make us human and how to tell them better. Abrams Press, 2020, p101-102.



